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Beslutspromemoria till Konsumentverkets
allmanna rad om marknadsforing av
elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare
till konsumenter (KOVFS 2024:x)

Inledning

Bakgrund

Konsumentverket har med anledning av bland annat ny lagstiftning och domstolspraxis
pa omrédet sett ett behov av att uppdatera de allminna raden om marknadsforing av
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare till konsumenter, KOVFS 2019:2. Det
har dven funnits behov av att revidera raden vad géller innehall och struktur.

For att ge mdjlighet till en mer utforlig vigledning och beskrivning av de allminna
raden finns i denna beslutspromemoria kommentarer till vissa av rdden. For att
underlétta for l4saren upprepas raden i promemorian.

I promemorian ldmnas dven, utdver allménna rdd och kommentarer, en kort
beskrivning av vissa centrala bestimmelser om marknadsféring och sanktioner enligt
lag (2018:2088) om tobak och liknande produkter ("LTLP”) och marknadsforingslagen
(2008:486) ("MFL”) samt bakomliggande EU-réttslig lagstiftning (direktiv
2014/40/EU).

Tobaksproduktsdirektivet

Marknadsforingen av e-cigaretter och pafyllningsbehallare styrs av Europaparlamentets
och rédets direktiv 2014/40/EU av den 3 april 2014 om tillndrmning av
medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om tillverkning, presentation och
forsiljning av tobaksvaror och relaterade produkter)(”TPD”). I artikel 20.5 a och b
TPD stills krav pé att medlemsstaterna forbjuder kommersiella meddelanden i vissa
medier nér syftet eller den direkta eller indirekta effekten ar att frimja e-cigaretter och
pafyllningsbehéllare. Enligt artikel 20.5 d forbjuds gransoverskridande sponsring av
bland annat en person, ett evenemang eller en verksamhet. Bestimmelserna ar
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genomforda i nationell lagstiftning genom LTLP. Dérutover finns i LTLP nationella
regler som géller for marknadsforing av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare inne pa fysiska forsiljningsstillen. Den nationella regleringen av
elektroniska cigaretter och péafyllningsbehallare i LTLP gar sdledes ldngre dn
regleringen i TPD.

Lag om tobak och liknande produkter

Bestammelser om marknadsforing

Det centrala begreppet for marknadsforing av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare enligt TPD 4ir, i likhet for marknadsforing av tobaksvaror,
kommersiellt meddelande. Bestimmelser om marknadsforing av elektroniska cigaretter
och pafyllningsbehallare enligt nationell lagstiftning ska tolkas i enlighet med TPD.
Vid en sédan direktivkonform tolkning omfattar det marknadsforingsbegrepp som
anvéinds i LTLP inte ett passivt tillhandahéllande av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare till férséljning.

Forsiljning av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare pa internet dr ddrmed
tilliten trots att begreppet “marknadsforing” i sin allménna betydelse d&ven omfattar
atgérder i samband med forsédljning. Tidigare innehdll marknadsforingsforbudet enligt
nationell lagstiftning ett undantag for just tillhandahallande av elektroniska cigaretter
och pafyllningsbehallare till forsiljning. Undantaget ansags vid den senaste
laguppdateringen och vid en direktivkonform tolkning obehdvligt varfor det togs bort.
Andringen innebir emellertid ingen #ndring i sak och ren forsiljning av elektroniska
cigaretter och pafyllningsbehallare ar fortsatt tillaten, bade i fysiska butiker och i
webbutiker.

Det bor ddremot beaktas att utrymmet att limna information om elektroniska cigaretter
och péafyllningsbehallare i samband med forsiljning av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare pa internet 4r mindre dn vad som medges for kommersiella
meddelanden inne pa fysiska forséiljningsstillen. Var den exakta gransen gér mellan
tillaten information i samband med forsiljning av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare pa internet och otilldtna kommersiella meddelanden kommer
ytterst bli en fraga for rittstillimpningen.

RAd f6r hur kommersiella meddelanden for elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare inne pa fysiska forsidljningsstillen bor vara utformade for att
overensstimma med kravet pa sarskild mattfullhet foljer av avsnitt 2 i de allménna
raden. Information om hur saluférda produkter i en webbutik kan utformas for att inte
strida mot marknadsforingsforbudet, samt vilka marknadsforingsatgérder som alltid bor

undvikas, foljer av avsnitt 3 i de allminna raden.
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Tillsyn

Tillsyn 6ver bestimmelser om marknadsforing av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare ar fordelad dels pa Konsumentverket, dels pd kommunen.
Kommunen har tillsyn éver marknadsforing pé fysiska forséljningsstéllen for
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare och Konsumentverket har tillsyn dver
ovrig marknadsforing, till exempel i webbutiker. Konsumentverket har dven ett

tillsynsvégledningsansvar gentemot kommunerna.

I egenskap av central tillsynsmyndighet for marknadsféring, samt genom
sanktionshinvisningar till MFL, kan Konsumentverket agera 4ven mot marknadsforing
som forekommer pé fysiska forséljningsstdllen. Konsumentverket riktar emellertid som
utgéngspunkt inte atgirder mot forséljningsstéllet utan mot den aktor som i ett forsta
led beddms sta bakom marknadsforingen och dess utformning. En storre
reklamkampanj som férekommer pa flera forséljningsstillen, inte sdllan inom flera
kommuner, och som en central aktér ansvarar for kan motivera att Konsumentverket
agerar i stéllet for eller parallellt med kommunen. Har far avviagning goras i det
enskilda fallet och efter dialog mellan Konsumentverket och den eller de kommuner
som berors. Konsumentverket har dven tillsyn dver bestimmelser om sponsring.

Marknadsforingslagen

Vid Konsumentverkets och Konsumentombudsmannens/KO:s tillsyn tillimpas
sanktionsbestimmelser enligt MFL. En marknadsforingsatgird som strider mot bland
annat 4 kap. 1-9 §§ ska, vid tillimpningen av 5, 23 och 26 §§ MFL, anses vara
otillborlig mot konsumenter.

En néringsidkare vars marknadsforing anses otillborlig far forbjudas att fortsitta med
atgérden eller med nagon annan liknande atgérd (23 § MFL). I fall som inte ar av storre
vikt och dér rittsldget bedoms som klart kan KO meddela foreldgganden som géller
omedelbart (28 § MFL). Forbud ska i normalfallet forenas med vite (26 § MFL). Vissa
overtradelser kan dessutom medfora marknadsstorningsavgift (29—36 §§ MFL).

I marknadsforingslagen finns utdver sanktionsbestimmelser dven generella regler om
marknadsforing som giller for all marknadsforing, oavsett varuslag.
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Allmédnna rad och kommentarer

I detta kapitel aterges Konsumentverkets allmidnna rad om marknadsforing av
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare till konsumenter sdsom de framgér av
KOVFS 2024:X. De allménna raden géller vid tillimpning av reglerna om
marknadsforing av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare i LTLP. I vissa
avsnitt 4tfoljs raden av kommentarer. Kommentarer syftar till att underlitta forstaelsen
av raden och ska fungera som ytterligare vigledning. Kommentarer innehaller framfor
allt hdnvisningar till relevant domstolspraxis. For att ges en fullstdndig bild av hur
regelverket har tillimpats i det enskilda fallet bor avgérandena lésas i sin helhet.
Kommentarer forekommer enbart i beslutspromemorian. Som framgér ovan upprepas
allménna rad i beslutspromemorian i syfte att underlitta ldsningen. Omraden som i
dagslédget saknar allminna rad behandlas enbart i promemorian (avsnitt 8).

Beslutspromemorian publiceras inte i Konsumentverkets forfattningssamling (KOVFS)
men halls tillgénglig pd myndighetens webbplats.

Avsnitt 1. Inledande bestammelser

1.1 Inledning

Allminna rad ar rekommendationer om tillimpningen av en forfattning som anger hur
nagon kan eller bor handla i ett visst hdnseende. Allménna rad syftar till att frimja en
enhetlig tillimpning av en viss forfattning och ska bidra till utveckling av praxis, men
binder formellt inte den som raden é&r riktade till.

Till de allménna rdden hor en beslutspromemoria som innehéller bland annat

kommentarer till de allménna raden.

1.2 Tillampning

Dessa allméinna rad géller vid tillimpning av reglerna om marknadsforing och
sponsring av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare i 4 kap. 3—4 §§ och 89 §
LTLP.

Bestaimmelserna tillimpas som huvudregel nir marknadsforingen har effekt pa eller
riktar sig till den svenska marknaden. En helhetsbedomning behéver goras i det
enskilda fallet, dér till exempel sprak, valuta och andra nationella kdnnetecken som
anvinds ar av betydelse.

Dessa allminna rad omfattar inte tv-sdndningar och webbplatser med mera som enligt
radio- och tv-lagen (2010:696) respektive lag (2002:562) om elektronisk handel och
andra informationssamhillets tjénster (“e-handelslagen”) inte faller under svensk rétt.
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1.2.1 Marknadsféring av produkter som regleras genom annan lagstiftning

Dessa allminna rad omfattar inte marknadsforing av produkter som enligt annan
lagstiftning &r klassificerade som tobaksfria nikotinprodukter, lidkemedel,
medicintekniska produkter, narkotika eller hélsofarliga varor.

Dessa allméinna rad omfattar inte heller marknadsforing av produkter som innehaller
tobak.

1.2.2 Marknadsféring av nikotinfria produkter

Dessa allminna rad kan komma att tillimpas pa marknadsforing av produkter som inte
omfattas av lagen men som pé grund av sin utformning och presentation ar

forvaxlingsbar med marknadsforing av produkter som omfattas av lagen.

Allmént rad

Marknadsforing av nikotinfria produkter, till exempel nikotinfria e- vétskor, bor inte
anses forvaxlingsbar med marknadsforing av nikotinhaltiga produkter om det tydligt
anges eller pa annat sétt framgér att produkten &r nikotinfri. Det bor dock inte anses
tillrackligt att endast ange till exempel ”Shortfill” eller ”Shake & Vape”.

1.3 Definitioner och begrepp

1.3.1 Elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare

En elektronisk cigarett definieras enligt 1 kap. 3 § p. 1 LTLP som en produkt som kan
anvindas for konsumtion av nikotindnga via ett munstycke, eller bestdndsdel av den
produkten, inbegripet en patron, en tank och anordningen utan patron eller tank. En
pafyliningsbehdllare definieras enligt andra punkten som en behéllare som innehaller
vitska som innehaller nikotin och som kan anvindas for att fylla pa en elektronisk
cigarett

Allmént rad

En elektronisk cigarett kan vara avsedd att anvéndas endast en gang eller vara
pafyllningsbar med hjélp av en pafyllningsbehéllare och en tank, eller laddningsbar
med engéangspatroner.

Begreppet bestdndsdel bor omfatta delar som &r avsedda att anvéndas som
bestandsdelar av elektroniska cigaretter eller som rimligen kan forvintas komma att
anvandas som sadana, samt delar som marknadsfors som bestandsdelar av en
elektronisk cigarett.
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Begreppet pafyliningsbehdllare bor Aven omfatta behallare som innehéller
nikotinhaltig vétska som ar avsedd att blandas med nikotinfri vitska och dérefter
tillforas en elektronisk cigarett, till exempel s.k. “nikotinshots” eller ’nicshots”, eller
nikotinhaltig vétska som marknadsfors som att vara avsedd att tillforas en elektronisk
cigarett.

1.3.2 Marknadsforingskanaler m.m.

Ett forsdljningsstdlle definieras enligt 1 kap. 3 § p.6 LTLP som ett fysiskt
forsiljningsstille eller en webbplats for detaljhandel. Ett fysiskt forsdljningsstdlle
definieras enligt punkt 7 som en viss lokal eller ett annat avgrinsat utrymme for
detaljhandel.

Kommentar
Lokaler och utrymmen dér det bedrivs partihandel omfattas inte av begreppet.

Begreppet informationssamhdllets tjdnster har samma innebord som i e-handelslagen.

Allmént rad

Exempel pé informationssambhallets tjanster &r marknadsforing och forsiljning av varor
och tjanster, nittidningar och bestill-tv, allt under forutséttning att det sker online.
Online innebér pa distans, pa elektronisk vidg och pa individuell begéran.

1.3.3. Marknadsféringsbegrepp

Allmént rad

Vid marknadsforing av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare ska
marknadsforingsbegreppet i forsta hand tolkas i enlighet med tobaksproduktsdirektivet
(2014/40/EU) samt annan sektorsspecifik lagstiftning sdsom AV-direktivet
(2010/13/EU).

Med marknadsforing av en elektronisk cigarett eller pafyllningsbehallare forstas
diarmed varje form av kommersiellt meddelande vars syfte eller direkta eller indirekta
verkan ar att frdmja en sddan produkt. En rent passiv forsiljning av elektroniska
cigaretter eller pafyllningsbehéllare omfattas inte (se avsnitt 3).

Begreppet kommersiell annons har en forhallandevis vid betydelse d&ven om begreppet i
sin allmédnna betydelse kan beskrivas som ett snidvare begrepp dn marknadsforing.
Utgangspunkter for bedomningen 4r dock att avsikten ska vara att frimja avséttningen
av en vara samt att det som dr avgorande for vad som faller utanfor &r att skydda
journalistik.

(22)
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Sponsring definieras enligt 1 kap. 3 § p.8 LTLP som varje form av offentliga eller
privata bidrag till ett evenemang, en verksambhet eller en person med syftet eller den
direkta eller indirekta verkan att frimja en vara eller produkt.

Avsnitt 2. Marknadsforing pa fysiska forsaljningsstéllen

2.1 Generella utgangspunkter

Enligt 4 kap. 4 § LTLP far kommersiella meddelanden inne pa fysiska
forséljningsstéllen inte vara patringande, uppsokande eller uppmana till bruk av
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare. I foljande avsnitt preciseras vad dessa
krav innebar.

Allmént rad

Information om att elektroniska cigaretter och péafyllningsbehéllare séljs r tillaten,
liksom varulistor, prislistor och liknande kommersiella meddelanden som endast
funktionen att gora det mojligt for konsumenter att skilja mellan olika elektroniska
cigaretter och péafyllningsbehéllare. Endast en aterhallsam exponering av varumérken
och reklamskyltar av sarskilt méattfull karaktér tillats ddrmed.

2.1.1 Utformning av kommersiella meddelanden

Allmént rad
Kommersiella meddelanden av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare ska
utformas pa ett aterhallsamt och neutralt sitt.

Utformning av kommersiella meddelanden ska begrénsas till relevanta fakta rérande
varan och dess egenskaper, presenterade i s& saklig form som mgjligt och utan

ovidkommande inslag.

Inbjudande eller 6vertalande marknadsforing ar inte tilliten. Kommersiella
meddelanden som exempelvis framhaller bruk av elektroniska cigaretter som ett
naturligt inslag i umgénget méanniskor emellan, som en trivsel- eller
stimningsskapande faktor eller som skapar en koppling till en viss livsstil &r inte
tilliten. Kommersiella meddelanden far inte heller i 6vrigt anspela pé kénslor och
stimningar. Kommersiella meddelanden fér inte vicka sirskild uppmérksamhet,

genom att exempelvis lata rubrik och layout vara sérskilt framtrddande eller slaende.

Det kommersiella meddelandet ska bedomas som en helhet. Férutom sjélva bild- och
textinnehallet behdver faktorer som meddelandets storlek, layout och fargséttning
beaktas.
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2.1.1.1 Dominerande inslag

Allmént rad
Kommersiella meddelanden inne pa fysiska forsdljningsstillen far inte utgora ett

dominerande inslag i miljon. Sddan marknadsforing anses pétrangande.

Vid beddmningen av om det kommersiella meddelandet utgdr ett dominerande inslag i
miljon behdver en helhetsbeddmning goras utifran till exempel meddelandets storlek,
utformning i dvrigt och i proportion till siljstillets storlek. Aven flera mindre
kommersiella meddelanden kan sammantaget anses utgora ett dominerande inslag i
miljon.

Kommentar

Bedomningen av hur stor en reklamskylt kan vara utan att anses som patringande,
uppsokande eller uppmanande till bruk far géras mot bakgrund av de omstindigheter
som foreligger i det enskilda fallet. I ett domstolsavgdrande som avség tobaksvaror
bedomdes en 1,8 meter bred och 26,5 centimeter hog reklamskylt, placerad i anslutning
till ett cigarettstill i en kiosk, som forenlig med dé géllande tobakslag (se MD
2007:22).

2.1.1.2 Exponering av férpackningar m.m.

Allmént rad

Inte heller elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare eller dess forpackning far
exponeras pa ett sitt som dr patringande, uppsdkande eller uppmanar till bruk av
elektroniska cigaretter och péafyllningsbehallare.

Elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare och dess forpackning bor dérfor endast
visas pa ett neutralt och sakligt sitt. Presentationen fér inte vara dgnad att vicka
sarskild uppméarksamhet. Butiksarrangemang som &r intresseviackande och inbjudande
bor inte heller anvindas.

2.1.2 Saljframjande atgarder

Allmént rad

Rabatter och prissubventioner, gavor, premier, gratisutdelning av elektroniska
cigaretter och pafyllningsbehallare eller varuprover, mojlighet att delta i
reklamtivlingar och spel eller liknande atgérder utgoér exempel pé séljfrdmjande
atgérder som inte anses tilldtna vid marknadsforing av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare.

(22)
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2.1.2.1 Prisinformation i samband med férséljning

Allmént rad
Prisinformation bor pa ett aterhallsamt och sakligt sétt redogdra for priset for en
enstaka forpackning och priset for flerpack.

Prisskillnad mellan enstaka forpackning och flerpack far forekomma under
forutsittning att prisskillnaden inte framhalls pa ett sitt som ar patrangande,
uppsokande eller uppmanar till bruk av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare.

Prisskillnad far inte framhallas i marknadsforingen genom exempelvis pastdenden
sasom “Kop fler, spara mer” eller angivande av hur ménga kronor eller hur ménga
procent konsumenten sparar pa att kopa flerpack.

Prisskillnad bor inte heller framhallas genom utformningen av marknadsforingen pa
annat sétt, exempelvis genom framtradande fargséttning eller storre storlek pé

prisangivelse for flerpack.

2.1.3 Sarskilt om framstéllning i text

Allmént rad
Framstéllning i text ska endast innehélla sddan saklig produktinformation som

konsumenten behover for att kunna skilja en vara fran andra varor.

Text bor darfor inriktas pa att informera om en varas beskaffenhet och egenskaper,
varans eller rdvarans ursprung, tillverkningsort eller land, forpackningens beskaffenhet
och egenskaper, tillverkare eller importor samt priset.

Virdeomddmen ér inte tillaitna om de anses ovidkommande vid en saklig presentation
av relevanta fakta rérande varan.

2.1.3.1 Otillatna mérkningsuppgifter i marknadsféring

Enligt 3 kap. 4 § LTLP é&r vissa uppgifter i mérkningen av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare eller deras forpackning forbjudna.

Allmént rad
Otillatna mérkningsuppgifter boér som utgangspunkt inte heller anvéindas i

kommersiella meddelanden.
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Kommentar

I ett domstolsavgdrande som avsag tobaksvaror ansags ett bolag ha anvént en uppgift,
som varit otillaiten om den anvénds i mérkning, i kommersiella meddelanden pa ett
framtriddande, inbjudande och intressevickande sétt. Marknadsforingen ansags
uppmana till bruk av tobak (se Patent- och marknadsdomstolens dom PMT 12882-17).
Vid bedémningen ansags det sakna betydelse om uppgiften i sig kunde styrkas. Aven
en markningsuppgift som innehaller korrekt information om varan och dess egenskaper
kan i ett kommersiellt meddelande ddrmed beddmas som patringande, uppsdkande
eller uppmanande till bruk av tobak.

2.1.4 Sarskilt om framstéllning i bild

Allmént rad
Framstéllning i bild bor endast aterge enstaka vara och/eller dess forpackning samt
varumérke eller ddrmed jaimforligt kdnnetecken.

Forpackningen bor vara stingd. Bakgrunden bor vara neutral utan att ge associationer i
nagot bestimt avseende.

Det kan vara tillatet att avbilda en forpackning fran flera vinklar eller att avbilda flera
forpackningar som ingédr i en produktfamilj. For att det ska anses tillatet krdvs dels att
avbildandet 4r motiverat for en saklig presentation av varan och dess forpackning, dels
att presentationen som helhet dr forenlig med kravet pa sarskild mattfullhet.

2.1.5 Kommersiella meddelanden riktade till barn och unga

Allmént rad
Kommersiella meddelanden som tilltalar barn eller ungdomar far, med hénsyn till den
aldersgrins som géller for inkdp av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare,

inte forekomma.
2.1.6 Placering av marknadsféring

Allmént rad
Kommersiella meddelanden for elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare som
forekommer pé annan plats pa forsédljningsstéllet &n dér varorna ar placerade bor anses

som uppsokande.

10
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Avsnitt 3. Marknadsforing av elektroniska cigaretter och
pafyliningsbehallare pa internet

Enligt 4 kap. 3 § st. 1 p. 2 LTLP far elektroniska cigaretter eller pafyllningsbehallare
inte marknadsforas till konsumenter inom informationssamhéllets tjénster.

Allmént rad
Forbudet omfattar marknadsforing pa internet. Forbudet omfattar inte ett passivt
tillhandahallande av elektroniska cigaretter eller pafyllningsbehallare till forséljning.

Kommentar

Marknadsféringsbestimmelser for elektroniska cigaretter eller pafyllningsbehéllare
ska tolkas i enlighet med TPD. Vid en sddan (direktivkonform) tolkning omfattas
inte ett rent passivt saluhéllande av tobaksvaror av det marknadsféringsbegrepp
som anvénds i lag om tobak och liknande produkter. Forsiljning av elektroniska
cigaretter eller pafyllningsbehéllare dr ddrmed tillaten trots att begreppet
marknadsforing i sin allméinna betydelse dven omfattar atgirder i samband med
forséljning.

I Patent- och marknadsdverdomstolens dom i PMT 9231-21 fortydligas ocksé att
de réattsliga utgdngspunkterna fér marknadsforing inom informationssamhaéllets
tjanster dr att det ar tillatet att Over internet salufora elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare. Daremot rader ett totalforbud for kommersiella meddelanden
vars syfte eller direkta eller indirekta effekt ar att frimja elektroniska cigaretter och
péfyllningsbehallare. For att kunna salufora en produkt 6ver internet méste en
ndringsidkare dock kunna beskriva produkten i text eller bild och ddrmed kunna

lamna relevant information om varan och dess egenskaper.

I forarbetena anges att var den exakta griansen gér mellan & ena sidan saklig och
neutral information och & andra sidan otillatna kommersiella meddelanden inte ar
mojligt att ange, 1 stillet far det bli en fraga for réttstillampningen. I forhallande till
marknadsforing av tobaksvaror betonas dock att utrymmet att limna information
om varor i samband med forsiljning pa internet 4r mindre 4n vad som medges for
de sérskilt mattfulla kommersiella meddelanden som tilléts pa fysiska
forséljningsstéllen.

11

(22)



Datum Dnr
2024-12-20 2024/1270

3.1 Marknadsféring pa webbplats som saéljer elektroniska cigaretter
och pa fyllningsbehallare

3.1.1 Tillaten produktinformation

Allmént rad

En néringsidkare far i samband med forséljning pa internet 1dmna information om och
visa bilder pa elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare pa den webbplats som
salufor produkterna.

Tilldten information (“produktinformation”) inklusive bilder bor endast ldmnas i form
av en neutral varu- och prislista. Varu- och prislistan bor inte utformas pa sitt som ér
dgnad att vécka sérskild uppmérksamhet.

Bilder bor endast dterge enstaka produkt och/eller dess forpackning.

Sésom produktinformation ridknas sakliga och relevanta fakta om varan och dess
egenskaper som dr nédvindiga for att en konsument ska kunna vérdera innehallet i en
produkt eller dess egenskaper i dvrigt. Det bor primért handla om uppgift om pris,
tillverkare och dylikt eller upplysningar av teknisk karaktér (till exempel information
om tankens storlek, batterityp, antal inhalationer pé ett fullt uppladdat batteri) eller
smak pé nikotinvétska.

Kommentar

I forarbetena anges om tobaksvaror att marknadsforing som sker genom att visa upp
produktens forpackning kan f& en stor reklameffekt, sarskilt i kombination med
exempelvis utformningen av logotyper och smakpastaenden. Fragan om huruvida
marknadsforingen av en viss produkt ar tilliten far ddrmed avgoras genom en
sammantagen beddmning av marknadsforingens effekter, dir det sitt genom vilket
produkten exponeras i webbutiken kan vara en av flera faktorer som behdver beaktas.
Darfor kan dven marknadsforingsatgérder som endast bestar i att dterge produktens
forpackning leda till att det blir friga om otillatna kommersiella meddelanden, till
exempel om en forpackning har en associationsskapande eller mer utstuderad
exponering av bilder eller slogans. Samtidigt finns det utrymme for att visa upp
produktférpackningar i webbutiker, sé lange det sker pa ett sétt som inte frimjar varan.

12

(22)



Datum Dnr
2024-12-20 2024/1270

3.1.2 Otillatna atgarder m.m.

Allmént rad
Foljande exempel pa dtgirder anses som utgangspunkt forbjudna.

3.1.2.1 Annonser och banners

Kommersiella annonser, inklusive s.k. banners, for elektroniska cigaretter eller
pafyllningsbehallare &r forbjudna.

Begreppet kommersiell annons utvecklas under avsnitt 1.3.3. En banner &r en digital
kommersiell annons, ofta klickbar samt forekommande 1dngs med webbplatsens
ytterkanter.

Kommentar

I PMT 9231-21 konstaterade domstolen inledningsvis att en banner ar en
banderolliknande annons pé en webbplats som kan innehélla text, bilder och
lankar. Som domstolen konstaterat s behdver en néaringsidkare for

att kunna silja sina produkter ha mojlighet att beskriva produkter i text och bild.
Domstolen ansag dock att de banners som det i malet varit frdga om tydligt gatt
utover vad som kan anses vara sddan information om varan och dess egenskaper
som dr relevant for att kunna saluféra varan och utformats pa ett sddant sétt att det
var fridga om kommersiella meddelanden som utgjorde marknadsforing. Da
innehallet fanns pa néringsidkarens webbplats hade marknadsforingen skett inom
informationssambhéllets tjanster och i strid med forbudet i 4 kap. 3 § LTLP att
marknadsfora elektroniska cigaretter eller pafyllningsbehéllare till konsumenter.

De banners som anvinds var ddrmed otillborliga.
3.1.2.2 Vérdeomdémen
Pastaenden som innehaller osakliga virdeomddmen &r forbjudna.

Virdeomdomen &r begrepp som innehaller en subjektiv vardering. Att exempelvis ange
att en nikotinvétska smakar gott, frascht eller friskt eller att ange att en viss produkt &r
den bésta pad marknaden bor inte anses tillatet.

Kommentar

I PMT 9231-21 hade bland annat féljande beskrivningar anvénts; "/...] dr aldrig
sen pd pucken! [...]i en fantastisk smak av solmogna amerikanska séta odlade
blabdr och forforisk hallonkonfektyr. Fruktigt och sott precis som vi dlskar USA e-
Juicer!", "Hdrligt syrliga granny smith-dpplen med riktigt frdsch smak.
Okomplicerat och vilsmakande helt enkelt.", "[...] i en oemotstandlig

fruktgodissmak som fdar andra Strawberrysmaker att blekna. Lagom sot smak med
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imponerande djup och intensiv smak av beromd jordgubbsgodis!", "Amerikanska
tuggummin som du minns dom ndr dom innehdll riktigt socker...Sweet and Juicy!
Smaken av ett firskt nytt tuggummi for tankarna divekt till nostalgiska platser och
ldmnar ett fanigt leende pd dina ldppar. Kul, gott och annorlunda" och "inte
konstigt att den hdr lilla e-cigaretten har blivit extremt populdr!". Domstolen
bedomde de aktuella produktbeskrivningarna genomgaende innehdll subjektiva
och virdeladdade ord samt lovprisande formuleringar. Beskrivningarna ansags
dérfor ga utdver vad som kan anses vara sddan information om varan och dess
egenskaper som ar relevant for att kunna salufoéra varan och att innehallet var
utformat pé ett sddant sétt att det var friga om kommersiella meddelanden som
utgjorde marknadsforing.

Bolaget forbjods dven att i bild aterge godis, frukt, glass, vaniljsting och person
som roker en elektronisk cigarett pa sa sitt som skett i malet.

3.1.2.3 Andra pastaenden och bilder
Péstaenden eller bilder som uppmuntrar till kop eller till konsumtion ar forbjudna.

Kommentar

I ovan ndmnda mal hade @ven bilder i form av grafiska mérken anvénts. De
grafiska mirkena innehdll pastdendena "Bra val", "Bdsta kvalite", "Fresh Taste",
"Premium e-juicekvalite", "Testad produkt" och "Bdsta pris". Patent- och
marknadsoverdomstolen ansag att bilderna och mérkena med tillhdrande innehall
var intressevickande och lovprisande samt inbjod och lockade till konsumtion. De
aktuella bilderna och grafiska mérkena bedomdes ddrmed tydligt g& utéver vad som
kan anses vara sddan information om varan och dess egenskaper som &r relevant

for att kunna salufora varan. Foljaktligen anségs bilderna och mirkena vara
utformade pa ett sddant sétt att det var friga om kommersiella meddelanden som

utgjorde otilldten marknadsforing.

3.1.2.4 Séljfrémjande atgérder

Saljfraimjande atgirder sdsom bonusprogram, extrapriser, tdvlingar, gavor eller andra
forménliga erbjudanden, till exempel ”Kop 2 betala for 17 dr forbjudna.

Det 4r inte heller tillditet med funktioner som innehaller rekommendationer om
liknande eller kompletterande produkter som till exempel ”Andra képte...” eller ”Du

kanske ocksa dr intresserad av...”.
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Kommentar

I PMT 9231-21 fanns pa webbplatsen en funktion som visat vad andra kunder har
kopt samt visat erbjudanden om andra komponenter och komplement till varor som
konsumenten hade tittat pa eller lagt i sin varukorg p& webbplatsen. Patent- och
marknadsoverdomstolen anség att marknadsforingsatgiarderna var att bedéma som
kommersiella meddelanden vars syfte eller direkta eller indirekta effekt &r att frimja
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare. Funktionerna stod ddrmed i strid med
4 kap. 3 § LTLP.

Allmént rad

Utifran en bedémning i varje enskilt fall kan information om fri frakt vid ett visst
ordervérde eller information om fri returfrakt vara tillatet i de fall den bedéms utgora
visentlig konsumentinformation. I beddomningen behdver beaktas i vilken kontext
informationen l&dmnas och hur informationen utformas och presenteras.

Kommentar

I ovan refererat mél hade pastdendena "REA!", REA! -30 %" och "PRISSANKT!"
anvints pa bolagets webbplats. Patent- och marknadsoverdomstolen ansig inte att
pastaendena utgjort ren prisinformation for respektive vara inom ramen for ett
saluférande. Bolaget forbjods dérfor att anvinda pastdendena och andra pastdenden
med vésentligen samma innebord samt ange rabattering i procent eller i kronor med det

gamla priset overstruket pa sitt som skett.

Vidare anvéndes pastaendet "Sdg du ndgot du gillade? Handla idag och fi 10 % rabatt
och fri frakt" 1 form av ett pop up-fonster. Domstolen fann att erbjudandet om rabatt i
denna kontext och kombination gétt utéver vad som kan anses vara sddan information
om varan och dess egenskaper som r relevant for att kunna salufora den. I stéllet
ansags innehallet i sin helhet vara utformat pa ett sadant stt att det var att bedoma som
kommersiella meddelanden vars syfte eller direkta eller indirekta effekt var att frimja
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare.

I malet hade bolaget dven anviant pastaendet "Alltid fri frakt vid kop over 500 kr"
tillsammans med en symbol i form av en lastbil i en storre informationsruta i
anslutning till en produktbeskrivning. Aven pastiendet "Fri frakt Vi bjuder alltid pd
frakten 6ver 499 kr och sjilvklart fri retur" hade anvénts tillsammans med generell
information om bland annat fri support och trygga betalningar. Domstolen bedémde att
péstdendena i den kontext de forekommit i utgjorde vdsentlig information om vilka
leveransvillkor som géllde, oavsett om villkoret om den fria frakten knéts till kop dver
ett visst belopp. Domstolen fann dérfor att dessa specifika pastdenden om fri frakt inte
var att bedoma som sddana kommersiella meddelanden som utgdr marknadsforing i
den mening som avses i 4 kap. 3 § LTLP.
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3.1.2.5 Recensioner

Publicering av konsumenters recensioner for saluférda produkter eller publicering av
stjarnor eller andra grafiska symboler som syftar till att recensera eller betygsétta
produkter som salufors pa webbplatsen, nir detta gors som ett led i marknadsforingen,
ar forbjudna.

Recensioner och betygsittning bor anses anvint som ett led i marknadsféringen om
publiceringen av dem syftar till att frimja avséttningen av de produkter som salufors pa
webbplatsen.

Recensioner och betygsittning som avser niringsidkarens verksambhet, till exempel
géllande kundbemétande, bor vara tillatna att publicera. Dessa bor publiceras franskilt
produktinformationen.

Kommentar

I PMT 9231-21 hade recensioner ldmnats i anslutning till produktbeskrivningar till
varor som saldes pé bolagets webbplats. Recensionerna hade enligt uppgift [dmnats
av andra konsumenter och innehéll bland annat foljande pastaenden; "10/10",
"Mycket bra!", "Mycket nojd!!!", "En fantastisk vape som rekommenderas starkt
till alla nya och erfarna anvindare [...].", "Ldngtat", "OJ vad jag ldngtat efter
denna. Bestdllde nyss!", "Jdtte snygg", "Riktigt bra vape och ser riktigt snygg ut
ocksa, typ som en ldppstift." och "Otroligt ldcker!". Patent- och
marknadsoverdomstolen ansag att publiceringen av kundomddémen genom
recensioner och betygsittning gar utdver vad som kan anses vara sddan
information om varan och dess egenskaper som ir relevant for att kunna salufora
varan. | stdllet ansdgs publiceringen av recensionerna som ett kommersiellt
meddelande vars syfte eller direkta eller indirekta effekt ar att frimja elektroniska
cigaretter och pafyllningsbehéllare. Eftersom bolaget ansvarar for innehallet pa
webbplatsen konstaterade domstolen att det saknar betydelse for beddmningen att
innehallet i recensionerna hanteras och modereras av en tredje part. Bolaget
forbjods darmed att anvénda pastaendena.

3.1.2.6 Annat material

Publicering av rapporter, artiklar och liknande material som avser elektroniska
cigaretter och pafyllningsbehallare och som innehaller annan information &n tilliten
produktinformation (se avsnitt 3.1.1), nér detta gors som ett led i marknadsforingen &r

forbjudna. Detsamma géller hinvisningar eller lankning till sddant material.

Material bor anses anvéint som ett led 1 marknadsforingen om publiceringen av
materialet syftar till att frimja avsittningen av de produkter som salufors pa
webbplatsen.
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3.2 Marknadsforing pa webbplatser som inte séljer elektroniska
cigaretter och pafyliningsbehallare

Allmént rad

Marknadsforing av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare pa webbplatser
som inte tillhandahaller elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare for forséljning
ar forbjuden.

Aven information om elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare som sker pa en
webbplats for prisjimforelse, och som anses utgdra marknadsforing, &r otillaten.

Kommentar

I PMT 9231-21 provades kommersiella meddelanden som ldmnats pé bolagets
Facebooksida samt via ett e-postmeddelande. Domstolen konstaterade att savél e-
postmeddelandet som de inldgg som publicerats pa bolagets Facebooksida hade skett
utanfor bolagets forsidljningskanal pa webbplatsen. Darfor ansdg domstolen att
forutséttningarna for att det skulle kunna vara fraga om saddan information om varan
och dess egenskaper som r relevant for att kunna salufora varan brast redan av det
skélet. I stéllet bedomde domstolen det sta klart att meddelandet och inldggen utgjort
kommersiella meddelanden vars syfte eller direkta eller indirekta effekt var att framja
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare. Motsvarande beddmning bor dérfor
goras for kommersiella meddelanden for elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare som forekommer webbplatser inklusive jamforelsesajter som inte
sjdlva salufor elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare.

3.3 Marknadsfoéring i sociala medier

Allmént rad
Marknadsforing av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare i sociala medier
och pé videodelningsplattformar ar forbjuden.

Marknadsforing som riktas mot konsumenter &r forbjuden oavsett om ett konto pa en
social medieplattform &r offentligt ("6ppet”) eller inte.

Marknadsforing far inte heller forekomma i s.k. grupper, &ven om gruppen &r hemlig
eller sluten.

Kommentar

Som framgar av ovan refererat mal PMT 9231-21 é&r det endast tillatet att 1imna sddan
information om varan och dess egenskaper, som ar relevant for att kunna saluféra
varan, i den faktiska forséljningskanalen.
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3.4 Marknadsforing via e-post

Allmént rad
Marknadsforing av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare via e- post ar
forbjuden.

Marknadsforing per e-post anses otilldten d&ven om mottagande konsument har lamnat
sitt samtycke till att ta emot saddan e-post.

Kommentar
Som framgar av ovan refererat mal PMT 9231-21 ar det endast tillatet att 1dmna sadan
information om varan och dess egenskaper, som é&r relevant for att kunna salufora

varan, i den faktiska forséljningskanalen.

Mot bakgrund av det forbud som giller for marknadsforing av elektroniska cigaretter
och péafyllningsbehallare inom informationssamhallets tjanster (pa internet) saknar det
ocksé betydelse om konsumenten har samtyckt till att ta emot marknadsforing i form
av e-post.

Avsnitt 4. Marknadsforing i tv- och ljudradiosandningar m.m.

Enligt 4 kap. 3 § st. 1 p. 3 LTLP é&r det forbjudet att marknadsfora elektroniska
cigaretter eller pafyllningsbehallare till konsumenter genom kommersiella
meddelanden i tv-sdndningar, bestéll-tv eller ljudradioséndningar.

Allmént rad

Mojligheten att trots det marknadsforingsforbud som géller 1 angivna medier och pa
internet ldmna viss produktinformation samt visa bild pa saluférda produkter inom
ramen for ett passivt saluhéllande ar endast tillatet i den faktiska forsiljningskanalen
och dér det utan ytterligare steg gér att kopa produkterna.

Aven meddelanden som i till exempel en tv- eller ljudradiosindning enbart hinvisar till
en webbplats eller butik som salufor produkterna faller darfor under
marknadsforingsforbudet. Se dock avsnitt 6 om undantag for vissa
yttrandefrihetsskyddade uppgifter.

Avsnitt 5. Marknadsforing i tidningar m.m.

Det dr enligt 4 kap. 3 § st. 1 p. 1 LTLP forbjudet att marknadsfora elektroniska
cigaretter och pafyllningsbehéllare till konsumenter genom kommersiella meddelanden
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i periodiska skrifter eller andra jaimforbara skrifter pa vilka tryckfrihetsforordningen ar
tillimplig.

Allmént rad

Meddelanden som enbart hénvisar till en webbplats eller butik som salufor produkterna
faller under marknadsforingsforbudet. Se dock avsnitt 6 om undantag for vissa
yttrandefrihetsskyddade uppgifter.

Forbudet mot kommersiella annonser géller inte for publikationer som 4r avsedda
uteslutande for personer som ar yrkesverksamma inom handeln med elektroniska
cigaretter och pafyllningsbehallare eller for publikationer som trycks och publiceras i
tredjelédnder och inte huvudsakligen dr avsedda for unionsmarknaden.

Forbudet mot kommersiella annonser omfattar inte heller affischer, reklambroschyrer,
folders, etiketter, forpacknings- och emballagetryck, prislistor och liknande tryckalster.

Avsnitt 6. Undantag for vissa yttrandefrihetsskyddade uppgifter

Enligt 4 kap. 3 § st. 2 LTLP géller forbudet att marknadsfora elektroniska cigaretter
och pafyllningsbehallare inte for uppgifter pa vilka tryckfrihetsforordningen eller
yttrandefrihetsgrundlagen é&r tillimplig. Det géller inte nér det dr fraga om
kommersiella annonser.

Allmént rad

Endast de specifika uppgifter som omfattas av nimnda grundlagar faller utanfor
marknadsforingsforbudet. Undantaget omfattar aldrig sddana uppgifter om de lamnas i
form av en kommersiell annons.

En visentlig del av den marknadsforing som forekommer i medier som omfattas av
tryckfrihetsforordningen eller yttrandefrihetsgrundlagen utgdr en kommersiell annons.
For den ndrmare innebdrden av begreppet, se avsnitt 1.3.3.

Kommentar

Undantag fran marknadsforingsforbudet for uppgifter i grundlagsskyddade medier ska
endast forstas som ett fortydligande om att vissa uppgifter av yttrandefrihetsréttsliga
skél kan atnjuta ett sérskilt skydd. Da rent kommersiellt innehall emellertid faller
utanfor grundlagarnas materiella tillimpningsomrade bor utrymmet att marknadsfora
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare dven i angivna medier anses
obefintligt.
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Forhallandet mellan marknadsforingsforbudet och grundlagsskyddad yttrandefrihet har
provats av bland annat Patent- och marknadsdomstolen i mal PMT 18027-20. I mélet
provades om innehallet i en artikel som publicerats i en periodisk skrift, med en
tobakstillverkare som avséndare, utgjorde marknadsforing av en tobaksvara eller inte. |
artikeln ldmnades uppgifter om en tobakstillverkarens nyligen framtagna produkter
savil som uppgifter om bland annat tillverkarens verksamhet och forskning. Nagra
specifika varuméarken for tobaksprodukter angavs inte. Sammantaget bedomde
domstolen att artikeln genom sitt innehall och utformning var avsedd att frimja
tobakstillverkarens forséljning av tobaksvaror och att den ddrmed haft rent
kommersiella forhallanden till foremal. Vad géller fragan om artikeln kunde ses som
ett s.k. blandat meddelande ansag domstolen, vid en helhetsbedomning, att den aktuella
artikeln var utpriglat kommersiell och att LTLP och marknadsforingslagen kunde
tillimpas utan hinder av grundlagsskydd. Se d&ven NJA 2001 s. 319.

Avsnitt 7. Sponsring

7.1 Sponsring som marknadsforingsatgard

Av sponsringsdefinitionen framgar att sponsring omfattar varje form av offentligt eller
privat bidrag till ett evenemang, en verksamhet eller en person med syftet eller den
direkta eller indirekta verkan att frimja en elektronisk cigarett eller en
pafyllningsbehallare.

Allmént rad
Det dr bidraget i sig, som uppfyller kriterier enligt sponsringsdefinitionen, som utgor
marknadsforingsatgérden sponsring.

Marknadsforingsatgarder som sker i samband med eller pa grund av

sponsringsatgérden kan dven beddmas enligt bestimmelser om marknadsforing.

Med evenemang avses en organiserad hindelse, sarskilt av kulturellt eller idrottsligt
slag, exempelvis konserter och idrottstivlingar. Med verksamhet avses en fortlopande
aktivitet, exempelvis driften av idrottsanldggningar, muséer och teatrar.

Vid sponsring av elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare skiljer man pa forbud
mot gransoverskridande sponsring och férbud mot inhemsk sponsring.
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7.2 Forbud mot griansoverskridande sponsring

Enligt 4 kap. 8 § LTLP é&r sponsring som framjar elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare forbjuden om den kan antas fa grinsoverskridande effekt.

Allmént rad
Med gransoverskridande effekt avses att det dr fraga om till exempel ett evenemang

som berdr eller dger rum 1 flera stater.

Om sponsringsétgirden inte kan antas fa gransoverskridande effekt kan atgirden dnda
vara forbjuden genom forbudet mot s.k. inhemsk sponsring.

7.3 Forbud mot inhemsk sponsring

Enligt 4 kap. 9 § LTLP far tillverkare, partihandlare och importorer inte sponsra
nationella evenemang eller verksamheter dit allménheten har tilltrdde om sponsringen
innebér att elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare framjas.

Allmént rad
Tillverkare, partihandlare, och importorer av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare triffas av det inhemska sponsringsforbudet. Detaljhandlare

omfattas ddremot inte.

Kommentar

Av lagforarbeten framgér att forbudet mot inhemsk sponsring anses vara subsidiart till
forbudet mot sponsring med gransoverskridande effekt. Om sponsringen kan antas fa
gransdverskridande effekt ska i stillet forbudet i 4 kap. 8 § LTLP tillimpas.

Reglerna om sponsring enligt 4 kap. 89 §§ LTLP av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehallare dr desamma som géller for sponsring av tobaksvaror. I avgérandet
PMT 8495-20 provades det (inhemska) sponsringsforbudet. I mélet forbjods en
tobakstillverkare att sponsra festivaler dit allmédnheten har tilltrdde genom att lamna ett
bidrag till festivalarrangdren mot att arrangéren bland annat tar sig att marknadsfora
tobaksvaror pa de aktuella festivalerna. Domstolen anség att det av tobakstillverkaren
utbetalade marknadsforingsbidraget utgjort ett ekonomiskt incitament for
festivalarrangoren att sélja tobaksvaror pa festivalerna, och enbart den tillverkarens
tobaksvaror, och dessutom se till att tobaksvarorna blivit exponerade pa ett sarskilt sétt.
Att pa detta sétt betala for en exklusiv marknadsforings- och forsiljningsritt syftar
enligt domstolen inte bara till att sékerstélla att tillverkarens tobaksvarumairken framjas
1 forhallande till andra tobaksvarumairken, utan ocksa till att tobak dverhuvudtaget séljs
pé festivalerna och dessutom exponeras for konsumenter pé ett sdtt som annars inte

hade varit fallet. Domstolen konstaterade att bidraget betalats till en aktor i egenskap
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Datum Dnr
2024-12-20 2024/1270

av arrangOr av festivalerna och att det kan hallas for visst att det kommit att bidra till
att bekosta dessa. Tobakstillverkaren bedomdes darmed ha sponsrat festivalerna.

Avsnitt 8. Annan reglering

Utover bestimmelser om marknadsforing och sponsring i 4 kap. 3—4 §§ och 8-9 §§
LTLP, som Konsumentverket och kommunen &r tillsynsmyndigheter for, finns annan
reglering som bor beaktas vid marknadsforing och tillhandahéllande av elektroniska
cigaretter och pafyllningsbehallare till konsumenter.

Upprakningen nedan gors enbart i upplysningssyfte och &r inte uttdmmande.

8.1 Produktplacering och sponsring

Bestaimmelser om forbud mot sponsring i radio, tv och pé videodelningsplattformar
samt om produktplacering i tv och pé videodelningsplattformar finns i radio- och tv-
lagen (2010:696).

Granskningsndmnden for radio och tv 6vervakar genom granskning i efterhand.

8.2 Produktpresentation och markning m.m.

Bestimmelser om produktpresentation, markning och halsovarningar pa
elektroniska cigaretter och péfyllningsbehéllare och dess forpackning finns i 3

kap. LTLP.

Folkhédlsomyndigheten och kommunen ér tillsynsmyndigheter for
bestimmelserna.

8.3 Alderskontroll

Elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare som siljs till konsumenter ska enligt 5
kap. 18 § LTLP tillhandahéllas pé ett sadant sétt att det gér att kontrollera mottagarens
alder. Detta géller dven nér forsdljningen sker via till exempel distansforsiljning.

Folkhilsomyndigheten, kommunen och Polismyndigheten é&r tillsynsmyndigheter for
bestimmelsen.
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