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Konsekvensutredning

Revidering av allmdnna rad for marknadsforing av elektroniska cigaretter
och pdfyllningsbehdallare till konsumenter

1. Beskrivning av problemet och vad man vill uppna

Syftet med de allmdnna raden ar att precisera hur marknadsforing av
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare far ske samt att framja en
enhetlig tillampning av reglerna for marknadsforing av elektroniska cigaretter
och pafyllnadsbehéllare. Att samla rattskillor som lagtext, domstolspraxis och
forarbetsuttalanden samt ge uttryck for Konsumentverkets egen tolkning av
lagstiftningen i ett dokument bor forenkla for aktorerna att fa tillgang till och
forsta reglerna.

Konsumentverkets nuvarande allménna rad for marknadsforing av
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare tradde i kraft 1 januari 2020.
Nya regler om marknadsforing av elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehéllare inne pa fysiska forsaljningsstillen har nu inforts i lag
(2018:2088) om tobak och liknande produkter och triadde i kraft 1 augusti
2022. Den storsta fordndringen ar att det nu finns ett sarskilt méattfullhetskrav
som omfattar kommersiella meddelanden inne pa fysiska forsaljningsstéllen
for elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare. Darutover har praxis fran
Patent- och marknads6verdomstolen, som beror marknadsforing av aktuella
produkter inom informationssamhallets tjanster (pa internet), tillkommit.

Vidare behover strukturen for de allmanna raden omarbetas i syfte att folja den
struktur som framover kommer att vara gemensam for samtliga av
myndighetens allminna radd. Den nya strukturen innebar att en sa kallad
beslutspromemoria innehallande bland annat kommentarer till de allmdnna
raden skapas. Beslutspromemorian publiceras inte i forfattningssamlingen.
Syftet med inférandet av en beslutspromemoria ar att kunna lamna ytterligare
viagledning och 6ka forstaelsen for de allminna rdden samtidigt som innehéllet
i de allminna raden renodlas. Det ar dven Konsumentverkets bedomning att
vissa textavsnitt behover omformuleras och flyttas, primért i syfte att tydliggora
dem och oka tillgangligheten for lasaren.
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Mot denna bakgrund ar det Konsumentverkets uppfattning att KOVFS 2019:2
behover revideras.

2. Beskrivning av alternativa l6sningar for det man vill uppna och
vilka effekterna blir om nagon reglering inte kommer till stand

En alternativ 16sning till allmidnna rad kan vara att ha sammanfattande
information pa Konsumentverkets webbplats. Konsumentverket bedomer
emellertid inte att information pa en webbplats fir samma genomslagskraft
som allménna rad samlade i ett dokument. Att enbart ha information pa en
webbplats riskerar dven att skapa osdkerhet om innehéllets stillning och
betydelse.

3. Uppgifter om vilka som beroérs av regleringen

Naringsliv och aktorer som marknadsfor elektroniska cigaretter och
pafyllningsbehéallare mot konsumenter, i synnerhet aktérer som bedriver e-
handel.

4. Uppgifter om kostnadsmassiga och andra konsekvenser
regleringen medfor och en jamférelse av konsekvenserna for de
overvagda regleringsalternativen

De allminna raden bor innebidra besparingar eftersom forenklad tillganglighet
till regler och information om gallande rattslage torde innebara att foretag och
tillsynsmyndigheter behover ldgga ned mindre tid inklusive kostnader pa att
sjalva utreda rattslaget och tolka lagstiftningen.

5. Bedomning av om regleringen 6verensstammer med eller gar
utover de skyldigheter som foljer av Sveriges anslutning till
Europeiska unionen

Konsumentverket bedomer att regleringen 6verensstimmer med de
skyldigheter som foljer av Sveriges anslutning till Europeiska unionen.
Konsumentverkets allménna rad knyter an till lag (2018:2088) om tobak och
liknande produkter som genomfor tobaksproduktdirektivets (2014/40/EU)
bestammelser om elektroniska cigaretter m.m.

6. Bedomning av om sarskilda hansyn behover tas nar det géller
tidpunkten for ikrafttradande och om det finns behov av speciella
informationsinsatser

Inga sarskilda hansyn behover tas for tidpunkten for ikrafttradande utover att
det bor ske skyndsamt mot bakgrund att nya lagbestammelser varit i kraft
sedan augusti 2022. Raden bor darfor trada i kraft i nira anslutning till att de
slutligt beslutats och inte senare 4n under andra kvartalet 2025.

Konsumentverket avser att efter radens fardigstéllande informera om och
publicera de allménna rdden pa myndighetens webbplats samt skicka ut
information till branschorganisationer och andra berérda parter.



7. Beskrivning av antalet foretag som berors, vilka branscher
foretagen ar verksamma i samt storleken pa foretagen

Samtliga aktorer som marknadsfor elektroniska cigaretter och
péafyllningsbehéllare inom informationssamhéllets tjanster (pa internet), i
periodiska skrifter eller jamforbara skrifter eller genom radio- och tv-
sandningar m.m. samt genom sponsring kommer att berdras.
Konsumentverkets bedémning ar att branschen primart bestar av sma till
medelstora aktorer.

8. Beskrivning av vilken tidsatgang regleringen kan fora med sig for
foretagen och vad regleringen innebar for foretagens administrativa
kostnader

De allminna raden bor innebira tidsbesparingar da forenklad tillganglighet till
regler och information om gillande rattslage bor innebara att naringsliv
behover lagga ned mindre tid pé att sjilva utreda rattslaget och tolka
lagstiftningen.

9. Beskrivning av vilka andra kostnader den foreslagna regleringen
medfor for foretagen och vilka @ndringar i verksamheten féretagen
kan behodva vidta till foljd av den foreslagna regleringen

De allmdnna rdden bedoms inte medfora nagra extra kostnader eller krava
andringar i foretagens verksamhet utover de som redan foljer av gallande
lagstiftning.

10. Beskrivning av i vilken utstrackning regleringen kan komma att
paverka konkurrensforhallandena for foretagen

Okad tillganglighet till regler torde medféra att firre foretag pa grund av
okunskap eller liknande inte foljer regleringen vilket i sin tur bor leda till
konkurrens pa lika villkor.

11. Beskrivning av hur regleringen i andra avseenden kan komma att
paverka foretagen

Konsumentverket bedomer inte att regleringen kommer att paverka féretagen i
andra avseenden.

12. Beskrivning av om sarskilda hansyn behover tas till sma foretag
vid reglernas utformning

Konsumentverket bedomer att det inte dr nédvandigt att ta sarskild hansyn till
sma foretag.

13. Kontaktpersoner

Emma Hedge: emma.hedge@konsumentverket.se

Josefin Holmberg: josefin.holmberg@konsumentverket.se
Linda Halvarsson: linda.halvarsson@konsumentverket.se
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