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Revidering av Konsumentverkets allmanna rad for
marknadsforing av tobaksvaror till konsumenter (KOVFS
2019:3)

Svensk Dagligvaruhandel dr branschorganisationen fér dagligvaruhandeln i Sverige.
Vara medlemsforetag ar Axfood AB, City Gross AB, Coop Sverige AB, ICA Sverige
AB, Lidl Sverige KB och Livsmedelshandlarna. Tillsammans star vi for drygt 95
procent av dagligvaruhandeln i Sverige, med butiker 6ver hela landet.
Dagligvaruhandeln sysselsatter runt 100 000 personer, varav en tredjedel ar unga
(15-24 ar).

Svensk Dagligvaruhandels remissvar

Svensk Dagligvaruhandel tackar for maojligheten att inkomma med synpunkter pa
revidering av Konsumentverkets allménna rad for marknadsforing av tobaksvaror
till konsumenter (KOVFS 2019:3).

Svensk Dagligvaruhandel forsta synpunkt galler belysning i tobak- och
tobaksfrianikotinprodukters utrustning/skap. Vi 6nskar att det tydligt framgar av
de allmanna raden att belysning i utrustning avsedd for tobaksvaror ar tillaten.
Idag tillater vissa kommuner belysning, medan andra kommuner inte tillater det
med argument om att belysningen betraktas som otillaten marknadsféring.

Forvaring i kylar och skdap medfor normalt begransade mojligheter att se de
produkter som tillhandahalls i utrymmet, i jamfoérelse med de varor som ligger
Oppet i butiken, eftersom de inte i lika hog grad nas av belysning fran taken.
Belysningen inuti sddana utrymmen kan darmed sagas fylla en sarskiljande
funktion pa sa vis att konsumenten far mojlighet att se och skilja mellan de olika
tobaksvarorna. Belysningen dr dven av vikt fér personalens arbetsmiljo.

Besoksadress: Regeringsgatan 60 1
Postadress: 103 29 Stockholm, Sverige
info@svdh.se
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Det har kommit flera rattsfall dar domstolen slagit fast att belysning i utrustningen

for tobak och nikotinfria produkter har ar tillaten, exempelvis mal nr 7070-23 fran
forvaltningsratten i Goteborg. Manga kommuner har trots detta fortsatt att pasta

att belysningen ar en otillaten marknadsféring och fortsatter att satta avvikelser.

| ovanndamnda avgorande ansag domstolen dels att belysning i snuskyl och
cigarettskap inte utgér marknadsféring som ar att anse som patrangande,
uppsokande eller uppmanar till bruk av tobaksvaror, dels att en “upplyst skylt”
ovanfor snuskylen inte heller ar att betrakta som otillaten marknadsforing.
Svensk Dagligvaruhandels standpunkt ar att belysning dvs upplyst skylt 6ver
skapen ska vara tillaten och att Konsumentverket bekraftar det i de allmanna
raden.

Svensk Dagligvaruhandeln andra synpunkt galler pris-och varulistor pa digitala
skarmar, dar vi vdalkomnar ett klargérande. Sammanfattningsvis har olika
kommuner fatt en valdigt skild uppfattning om rattslaget om anvandandet av
digitala skarmar. Det satt som vissa kommuner pa tveksamma grunder - véljer att
tolka rattslaget, innebar i praktiken ett totalforbud mot digitala skarmar vilket far
stora konsekvenser for branschen.

En del kommuner anser att all digital information ar uppseende viackande och
saledes otillaten marknadsforing, och darmed otillaten, dven om det endast ar
prisuppgifter som visas pa en digital skarm. Flertal kommuner har vid tillsynsbesok
hos detaljhandlare framfort att anvandandet av digitala skarmar vid
marknadsforing av tobaksvaror ar otillaten — inklusive pris-och varulistor — och att
de foljaktligen ska slackas/stangas av. Ofta framfors varken nagon grund eller
hanvisning till lagtext till stod for denna tolkning. Flertal kommuner menar att
anvandandet av digitala skdarmar har avsevart begransats genom dom av den 14
januari 2020 fran kammarratten i Géteborg, mal nr 2210-18. Denna installning har i
vissa av dessa kommuner omdjliggjort anvandandet av digitala skdarmar och
darmed i praktiken resulterat i ett bildskarmsforbud. Kommunernas tolkning av
domen ar dock inte korrekt och kommunernas installning resulterar i funktionen
att forhindra anvandandet av digitala skarmar och inte att férhindra otillaten
marknadsforing av tobaksvaror. LTLP har bland annat till syfte att skydda
konsumenter mot halsorisker som ar forbundna med bruk av tobak. Svensk
Dagligvaruhandel staller sig fragande till pa vilket satt konsumenters ratt till
prisinformation enligt prisinformationslagen (2004:347) riskerar att vara skadligt
for folkhalsan bara for det faktum att det visas pa en digital skarm.

Vi anser att butiker maste kunna fa visa prisuppgifter pa en digital skarm utan att
det ska vara uppseende vackande reklam dvs otillaten marknadsfoéring. Det vore
darfér mycket 6nskvart med uppdaterad vagledning dar ett tydligt
stdllningstagande faststalls angaende anvandandet av digitala skdrmar.

Svensk Dagligvaruhandel anser att digitala displayer ska var tillatna da butikerna
allt mer gar over till digitala system for prisinformation till konsumenterna.
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Var tredje synpunkt rér helhetsbeddmning. Inspektoren ska gora en
helhetsbedomning enligt de allmanna raden. Identisk utrustning i en liten butik
vacker ofta storre uppmarksamhet jamfort med vad den gor i en storre butik. Vi
tycker att detta bor bedomas pa ett likvardigt satt oavsett butikens storlek och
karaktar. Vi efterfragar ett fortydligande i de allmanna raden.

Slutligen ser vi en risk med att det fortsatt kommer finnas utrymme fér kommunala
lokala tolkningar. Var 6nskan ar att det blir sa tydligt som mojligt i de allmanna
raden om vad det ar som galler. Har skulle vi gdrna se att de allmanna raden
kompletteras med konkreta exempel i dokumentet.

Med vanliga halsningar

Mona Lauermann Orheden



